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Kurumsal kimlik, hedef kitleye kendini doğrudan anlatmayı, yüzünü görünür 

kılmayı amaçlayan, görsel unsurlardan oluşan sistemdir. Kurumsallaşmanın görünür 

kanıtıdır kurumsal kimlik öğeleri. YÖNSİS çeyrek yüzyıla yaklaşan hayatında 

yüzlerce işletmenin kurumsallaşma sürecine yakından tanıklık etti, söz konusu 

işletmelerin birçoğunda bu evrenin çözüm or tağı olarak görev aldı. Kurumsal kimlik 

öğelerin hedef kitleyle buluştuğu ilk unsurlar işletmelerin çevresel ve mimari olarak 

kullandıklar ı tanımlama, yönlendirme ve bilgilendirme amaçlı işaretlemelerdir.

Başta AVM ve oteller olmak üzere hemen her türden özel işletmenin çevresel 

ve mimari işaretlemeler konusunda ilk akla gelen isimlerden olmayı başaran 

YÖNSİS; ürettiği işaretlemelerin mimari yapının parçalar ı olduğunun bilinciyle 

genel tasar ımın formuna, oranlar ına, rengine ama en önemlisi ruhuna sadakat 

ile çalışır. YÖNSİS hızlı, kolay ve doğru algılanan işaretlemeler üretir. 

YÖNSİS’in doğru konumlandırma, fark edilebilir lik , f iziksel 

koşullara dayanım gibi konularda ne kadar duyarlı olduğunu 

görmek için yaptığ ı çalışmalara bakmak yeterli olacaktır.

Corporate identity is a system constituted by visual elements, aiming at adequate 

expression of oneself vis-à-vis target audiences and making oneself visible. 

Corporate identity elements are a visible proof of institutionalization. YÖNSİS has 

closely witnessed the processes of institutionalization of hundreds of enterpr ises 

and taken par t in most of them as a solution par tner throughout its existence near ing 

a quar ter of a century. The initial elements br inging together corporate identity 

elements and the target audience are the signs aimed at identif ication, wayf inding 

and information used by enterpr ises in the ambient and architectural structures.

Having succeeded to be the f irst name that comes to one’s mind in terms 

of ambient and architectural signage for all k inds of pr ivate enterpr ises, 

par ticular ly for shopping centers and hotels, YÖNSİS works in harmony with 

the forms, ratios, colors, but most of all the spir it of the overall design 

of the relevant venue, with the very awareness that the signage produced 

would be a complementary element of an architectural structure.

It would be suf f icient to look at the work YÖNSİS has accomplished until 

the present to see how sensitive the company is about aspects such as 

adequate positioning, noticeability, resistance to physical conditions.

KİMLİK- 
LENDİRME
PROJELERİ

IDENTIFICATION 
PROJECTS

1
YÖ

N
Sİ

S 
—

 I
D

EN
TI

FI
CA

TI
O

N
S



A D A L E T  S A R AY L A R I  İ Ç İN  K İML İK L E ND İR ME  P ROJE L E R İ
ID E N T IF I C AT I O N  P R O JE C T S  F O R  CO U R T  O F  J U S T I C E

2
YÖ

N
Sİ

S 
—

 K
İM

Lİ
K
LE

N
D
İR

M
EL

ER



3
YÖ

N
Sİ

S 
—

 I
D

EN
TI

FI
CA

TI
O

N
S



H A S TA NE L E R  İ Ç İN  K İML İK L E ND İR ME  P ROJE L E R İ
ID E N T IF I C AT I O N  P R O JE C T S  F O R  H O S P I TA L S

4
YÖ

N
Sİ

S 
—

 K
İM

Lİ
K
LE

N
D
İR

M
EL

ER



5
YÖ

N
Sİ

S 
—

 I
D

EN
TI

FI
CA

TI
O

N
S



T İ C A R E T,  ME S L E K  O D A L A R I  İ Ç İN  K İML İK L E ND İR ME  P ROJE L E R İ
ID E N T IF I C AT I O N  P R O JE C T S  F O R  B U S INE S S  P R E MI S E S

6
YÖ

N
Sİ

S 
—

 K
İM

Lİ
K
LE

N
D
İR

M
EL

ER



7
YÖ

N
Sİ

S 
—

 I
D

EN
TI

FI
CA

TI
O

N
S



S P O R  KO MP L E K S L E R İ  İ Ç İN  K İML İK L E ND İR ME  P ROJE L E R İ
ID E N T IF I C AT I O N  P R O JE C T S  F O R  S P O R T  C E N T E R S

8
YÖ

N
Sİ

S 
—

 K
İM

Lİ
K
LE

N
D
İR

M
EL

ER



9
YÖ

N
Sİ

S 
—

 I
D

EN
TI

FI
CA

TI
O

N
S



O T E L L E R  İ Ç İN  K İML İK L E ND İR ME  P ROJE L E R İ
ID E N T IF I C AT I O N  P R O JE C T S  F O R  H O T E L S

10
YÖ

N
Sİ

S 
—

 K
İM

Lİ
K
LE

N
D
İR

M
EL

ER



11
YÖ

N
Sİ

S 
—

 I
D

EN
TI

FI
CA

TI
O

N
S



AV M’L E R  İ Ç İN  K İML İK L E ND İR ME  P ROJE L E R İ
ID E N T IF I C AT I O N  P R O JE C T S  F O R  S H O P P IN G  C E N T E R S

12
YÖ

N
Sİ

S 
—

 K
İM

Lİ
K
LE

N
D
İR

M
EL

ER



13
YÖ

N
Sİ

S 
—

 I
D

EN
TI

FI
CA

TI
O

N
S



K İML İK L E ND İR ME Y E  Y Ö NE L İK  ÖZ E L  Ü R E T İML E R
E X C L U S I V E  ID E N T IF I C AT I O N  P R O JE C T S

14
YÖ

N
Sİ

S 
—

 K
İM

Lİ
K
LE

N
D
İR

M
EL

ER



15
YÖ

N
Sİ

S 
—

 I
D

EN
TI

FI
CA

TI
O

N
S



16
YÖ

N
Sİ

S 
—

 K
İM

Lİ
K
LE

N
D
İR

M
EL

ER



17
YÖ

N
Sİ

S 
—

 I
D

EN
TI

FI
CA

TI
O

N
S



18
YÖ

N
Sİ

S 
—

 K
İM

Lİ
K
LE

N
D
İR

M
EL

ER



19
YÖ

N
Sİ

S 
—

 I
D

EN
TI

FI
CA

TI
O

N
S







Y Ö N S İ S  M İ M A R İ  Y Ö N L E N D İ R M E  S İ S T E M L E R İ  |  Y Ö N S İ S  A R C H I T E C T U R A L  W A Y F I N D I N G  S Y S T E M S

K e m a l p a ş a  C a d .  N o :  2 9 / 1  Ç a m d i b i  3 5 0 9 0  İ Z M İ R – T U R K E Y    T  ( + 9 0  2 3 2 )  4 6 9  7 7 2 7  ( p b x )   |   F  ( + 9 0  2 3 2 )  4 6 9  7 7 2 8

w w w . y o n s i s . c o m


